Markenforum

Neubrandenburg

Vier Tore, viele Perspektiven -
eine gemeinsame Richtung

Einladung
@ VIER-TORE-STADT 12.-13. Marz 2026

NEUBRANDENBURG Oase im Reitbahnviertel



Sehr geehrte Damen und Herren,

eine Stadtmarke ist die strategische Erzahlung Gber die Identitat
einer Stadt. Daruber, wer wir sind, woflr wir stehen und wohin wir
uns entwickeln wollen. Sie entsteht durch Planung, Kommunikation
und vor allem durch Verstandigung.

Mit dem Markenforum schaffen wir dafiir den notwendigen Arbeits-
raum. Hier bringen wir fachliche Grundlagen und die Erfahrungen
derjenigen zusammen, die Neubrandenburg gestalten, verantworten
und erleben. Ziel ist es, Relevanz deutlich zu machen, Beteiligung

zu ermoglichen und wirksam zu werden.

Wir laden Sie herzlich ein, diesen ersten Schritt gemeinsam mit
uns zu gehen und die Grundlage fur eine Stadtmarke zu legen, die
Orientierung gibt und langfristig tragt.

Donnerstag, 12. Mdrz 2026 | Beginn 15:00 Uhr
Einchecken ab 14:30 Uhr | Programm-Ende 19:15 Uhr,
anschlieBend Netzwerken

Freitag, 13. Marz 2026 | Beginn 9:00 Uhr
Einchecken ab 8:30 Uhr | Programm-Ende 13:00 Uhr

Oase im Reitbahnviertel
Traberallee 22 - 17034 Neubrandenburg

Wir freuen uns auf Ihre Mitwirkung.

QR-Code scannen oder Link nutzen
www.neubrandenburg.de/markenforum

il \

Nico Klose

Oberburgermeister
Vier-Tore-Stadt
Neubrandenburg

Bitte melden Sie sich bis zum
4. Marz 2026 verbindlich an.

Melanie Jendro
Geschaftsfuhrerin
Veranstaltungszentrum
Neubrandenburg GmbH

Weitere Informationen zur

Veranstaltung sowie zur Anfahrt
und den Parkmaoglichkeiten finden
Sie auf der Anmeldeseite.

Do. 12.03.

14:30 Uhr

15:00 Uhr

15:30 Uhr

16:30 Uhr

19:15 Uhr

Ankommen
Einchecken & Ausstellung

Er6ffnung
Nico Klose & Melanie Jendro

Impuls Stadtmarke
Stadtmarketing Bielefeld -
Kati Bolefahr

World Café

Inhaltliche Arbeit zur Stadtmarke

Ausklang
Buffet & Netzwerken

Fr. 13.03.

08:30 Uhr

09:00 Uhr

10:00 Uhr

10:30 Uhr

12:15 Uhr

13:00 Uhr

Ankommen
Einchecken & Frihstlck

BegriiBung & Synthese
Bericht aus dem World Café

Stadtmarke erlebbar
Strategische Einordnung

Workshops
Vertiefung & Praxisbezug

Ausblick
Nachste Schritte im Prozess

Ende





